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閒雲野鶴流量篇

主講者 潘盈⾠辰 Edwin
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FB廣告名單型廣告，搜集名單，引導參加講座
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自我介紹
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 潘盈⾠辰 Edwin
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·擁有FB名單蒐集廣告 

·自主分析廣告成效 

·自主廣告障礙排除

終極目標(240分鐘)
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1.Facebook廣告心法 

2.廣告成長循環 

3.建立FB名單型廣告 

4.分析數據案例 

5.省時優化工具

大綱
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開始前準備

1.會有動手執行時間 

2.手機請轉震動，不需關機，等一下用到 

3.掃碼加入群組，拿講義 

4.環境介紹、如何做筆記說明
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名單型廣告?
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名單型簡單有效
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·名單數 1789  

· 19天的時間 

·https://goo.gl/gFtvEH

https://goo.gl/gFtvEH
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·你永遠要思考廣告與產品(提案)，是否保持一致 

·你必須用數據說話，不然都只是假設 

·你必須從目標往回推，思考廣告內容

1.Facebook廣告3心法
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“如果你不能衡量它，你就不能管理它” 

—管理學之⽗父 彼得杜拉克
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2.廣告成長循環
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預期 
⺫⽬目標

實驗數據

建⽴立

分析

學習 
與 

放⼤大
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3.1什麼是(名單型)廣告? 

3.2 廣告帳號架構 

3.3 廣告目標 

3.4 廣告 

3.5 廣告受眾(audience) 

3.6 FB表單

3.建立FB名單型廣告
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3.1什麼是FB廣告?
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3.1什麼是名單型廣告?
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3.1什麼是名單型廣告?
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https://goo.gl/g7bbJH·https://goo.gl/gFtvEH

https://goo.gl/gFtvEH
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3.2廣告架構
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3.2廣告架構
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廣告⺫⽬目標

預算 排程 出價

受眾 版位

圖⽚片 影⽚片 標題

動態欄 
⽂文字 輕影⽚片 連結 

描述
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3.2廣告架構-旗子
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廣告架構 = 棋盤 

行銷目標 = 帥 

廣告 = 兵 

受眾 = 士 

版位 = 相 

像素 = 車
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3.3行銷目標
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（FB內填表）

（帶訪客到網站） （拿名單、購買）

（貼文按讚留言）
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3.3行銷目標
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如何選擇？   參考訪客流程圖、銷售漏斗圖 
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3.4廣告
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狀態欄位

圖⽚片

標題
連結描述

內容好處 
別⼈人的痛苦

內容相關圖 
1200*628px

好處標題
總結,重點
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3.4廣告
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狀態欄位

圖⽚片

標題

內容好處 
別⼈人的痛苦

內容相關圖 
1200*628px
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3.4 停頓1秒鐘
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正常(好處或痛苦) 反常 減少/增強/具體 
(痛苦減少快樂增加)

1 ⼀一天⼯工作8⼩小時 不⽤用⼯工作，也有租⾦金收⼊入 當包租公租⾦金收⼊入超過5萬…
即使你跟他在巴黎島度蜜⽉月

2 善⽤用佈置，賺到⽐比⼀一般
出租房更⾼高的租⾦金收⼊入

30分鐘就想出佈置設計
圖，讓租⾦金翻兩倍

30分鐘出佈置設計
圖，讓租⾦金翻285%

倍

3 ⼤大家都在睡覺 ⼤大家都睡了，唯獨他醒著

4 有⼯工作有收⼊入， 
沒⼯工作沒收⼊入 隨時隨地都有收⼊入 不⼯工作 

每分每秒收⼊入
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3.4廣告

27

廣告創意庫：https://adespresso.com/academy/ads-examples/
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3.4廣告(動手做時間寫在Word）
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狀態欄位：______

意境圖⽚片：＿＿＿

好處：許多⼈人不知道....有多容易 
痛苦： 
故事：那⼀一天我發現⼩小明他.... 
PS:前三⾏行是重點

⽤用關鍵字聯想相關圖 
尺⼨寸：1200*628px 
圖庫：

連結標題：＿＿＿ 使⽤用標題庫 
好處標題、痛苦標題、故事標題 
時間、免費、數字

廣告創意庫：https://adespresso.com/academy/ads-examples/
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3.4廣告(動手做時間寫在Word）
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狀態欄位： 
[當包租公租⾦金收⼊入超過5萬…即使你跟他在巴黎
島度蜜⽉月]...2017.6⽉月的某個晚上....我跟她發現了
這個⼀一個現場講座，透露了30分鐘就想出佈置設
計圖，讓租⾦金翻兩倍的⽅方法.....

連結標題： 
[免費]30分鐘就想出佈置設計圖，即使你從沒做過

廣告創意庫：https://adespresso.com/academy/ads-examples/

意境圖⽚片：巴黎島、設計圖圖⽚片 
(圖⽚片別太像廣告)
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3.5 FB名單型廣告?
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3.5 建立FB表單
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3.5 建立FB表單

33



http://www.YingChenPan.com

3.5 建立FB表單
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3.5 建立FB表單
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3.5 建立FB表單

36



http://www.YingChenPan.com

3.5 建立FB表單
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3.5 建立FB表單
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隱私政策樣板：http://yingchenpan.com/隱私政策/
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3.5 建立FB表單
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隱私政策樣板：http://yingchenpan.com/隱私政策/
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3.5簡單廣告上線
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·行銷目標：開發潛在客戶 

·受眾：專頁粉絲 

·預算：NT150-300(測試階段)
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3.6廣告受眾(基本)
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Facebook 廣告活動

廣告組合1: 
粉絲

廣告1: 
圖⽚片1

廣告組合2： 
⾃自訂廣告受眾/訂閱者 

(FB Pixel像素)

廣告組合3: 
相似受眾1% 

(所有名單或顧客）

廣告組合4: 
4-10興趣受眾

廣告2: 
圖⽚片2

廣告1: 
圖⽚片1

廣告2: 
圖⽚片2

廣告1: 
圖⽚片1

廣告2: 
圖⽚片2

廣告1: 
圖⽚片1

廣告2: 
圖⽚片2
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3.6廣告受眾(基本)
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廣告組合1: 
粉絲
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3.6廣告受眾(基本)
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廣告組合2： 
⾃自訂網站受眾/訂閱者
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3.6廣告受眾(基本)
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廣告組合2： 
⾃自訂網站受眾/訂閱者
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3.6廣告受眾(基本)
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廣告組合2： 
⾃自訂網站受眾/訂閱者
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3.6廣告受眾(基本)
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廣告組合3: 
類似受眾 

(所有名單有顧客）

原材料： 

1.⾃自訂網站受眾 
2.既有名單 
3.名單型廣告表單 
4.專⾴頁粉絲

額外原材料： 

只要能夠成爲⾃自訂受眾的 
都可成為類似受眾的原材料
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3.6廣告受眾(基本)
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廣告組合3: 
相似受眾1% 

(所有名單或顧客）
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3.6廣告受眾(基本)
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廣告組合4: 
4-10興趣受眾



YingChenPan.com



http://www.YingChenPan.com

3.6受眾興趣尋找
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1.市場上有哪些專家、大品牌、意見領袖? 

2.他們都看哪些書籍、雜誌、課程 

3.他們都拜訪什麼網站？ 

4.什麼工具他們常使用？ 

5.他們在住在哪裡？ 

6.他們參加什麼活動？ 

7.他們加入什麼社團？
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3.6受眾興趣尋找
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1.調查/創意思考 

2.分類整理興趣 

3.PE確認受眾規模 (40萬) 

4.排訂優先次序
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3.6受眾興趣尋找
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1.市場上有哪些專家、大品牌、意見領袖? 

工具：Power Editor、廣告受眾洞察、Google搜尋
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3.6受眾興趣尋找
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1.他們對什麼粉絲專頁按讚？ 

工具：廣告受眾洞察、推薦粉絲頁(按別人粉絲頁的讚)
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3.6受眾興趣尋找
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2.市場上有哪些專家、大品牌、意見領袖? 

工具：鷹眼數據、PChome品牌館、MOMO購物品牌館
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3.6受眾興趣尋找
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3.他們都看哪些書籍、雜誌、課程 

工具：博客來、亞馬遜、推薦書籍....他們還看了....



http://www.YingChenPan.com

3.6受眾興趣尋找
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3.他們都看哪些書籍、雜誌、課程 

工具：博客來、亞馬遜、推薦書籍....他們還看了....
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3.6受眾興趣尋找
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4.他們都拜訪什麼網站？ 

工具:SimilarWeb同業網址 Google搜尋 
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3.6受眾興趣尋找
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5.什麼工具他們常使用？ 

工具：Google搜尋（關鍵字+工具, 關鍵字+軟體)
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3.6廣告受眾(動手設定)
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廣告組合4 :4-10興趣受眾

1.新增4個廣告組合 
2.受眾⼤大⼩小40-100萬或20萬-40萬 
3.預算:150-300/day  

規則：⼩小預算⼤大受眾，FB才能優化
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1.Facebook廣告心法 

2.廣告成長循環 

3.建立FB名單型廣告 

4.分析數據案例 

5.省時優化工具

大綱
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4.1如何看數據 

4.2優化方法 

4.3故障除錯

4.分析數據

62
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4.1看數據欄位
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利潤=銷售額-成本

廣告⺫⽬目標 主指標 副指標

曝光認識 
(漏⽃斗上⽅方)

點擊成本(連結點擊成本) 
點擊量

曝光數/頻率

取得名單 
(漏⽃斗中間)

名單成本 
名單量

點擊成本 
點擊量

銷售產品 
(漏⽃斗下⽅方)

購買成本 
銷售額

點擊成本 
點擊量
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4.1看數據欄位
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利潤=銷售額-成本

廣告⺫⽬目標 主指標 計算公式 舉例

曝光認識
(漏⽃斗上⽅方)

單次連結點擊
成本

Cost Per Click

MCPC=
MCPS*成交率*

名單轉換率
990*5%*30%=14.85

取得名單
(漏⽃斗中間)

單個名單成本
Cost Per Lead

MCPL=
MCPS*成交率 990*5% =49.5

銷售產品
(漏⽃斗下⽅方)

單個購買成本
銷售額

Cost Per Sale

你願意付出的
最⼤大購買成本  

（Max Cost Per 
Sale)

NT990

不會⼀一直追求成本最⼩小化
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4.1看數據欄位
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利潤=銷售額-成本

廣告⺫⽬目標 主指標 計算公式 舉例

曝光認識
(漏⽃斗上⽅方)

單次連結點擊
成本

Cost Per Click

MCPC=
MCPS*成交率*

名單轉換率
396*5%*30%=5.94

取得名單
(漏⽃斗中間)

單個名單成本
Cost Per Lead

MCPL=
MCPS*成交率 396*5% = 19.8

銷售產品
(漏⽃斗下⽅方)

單個購買成本
銷售額

Cost Per Sale

你願意付出的
最⼤大購買成本  

（Max Cost Per 
Sale)

NT396

不會⼀一直追求成本最⼩小化
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加、減、乘、除 

加：加預算(3day 50%)、加受眾(new ad set) 

減：減預算、暫停廣告、暫停廣告組合 

乘：擴張類似受眾（名單、顧客、網站） 

除：雞蛋挑骨頭。廣告組合(向下挖深分析項目)

4.2優化方法

66
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4.2優化方法
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<1 1~1.5 >1.5

加 加預算

減 暫停效果差廣告 暫停廣告組合

乘
擴增類似受眾、
客⼾戶洞察報告尋

找更多興趣

除
找出及格受眾另

建廣告組合 暫停廣告組合
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4.3故障排除

68
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2.廣告成長循環 

3.建立FB名單型廣告 

4.分析數據案例 

5.省時工具

大綱
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5.1 像素(請見PDF) 

5.2 Zapier

5.省時工具
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提問時間

Ｑ＆Ａ 
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聯絡方式

臉書：搜尋「盈辰行銷」 

網站：YingChenPan.com

http://YingChenPan.com

